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Plan vyuky

Nazev

Automatizace marketingu pomoci nastroji Al: Od
tvorby obsahu po pldnovani kampani

Doba trvan

2 hodiny

Cilova skupina

Dospéli se zakladnimi digitdlnimi dovednostmi,
kteli se zajimaji o marketing a produktivitu.

Uroveii lekce

Zakladni az stfedné pokrocily

uceni

Na konci lekce budou Zaci schopni:

e Efektivné  vyuZivat nastroje  umélé

inteligence pro tvorbu a optimalizaci

obsahu.

e Navrhovani a planovani prispévk( na
socidlnich sitich pomoci automatizacnich

platforem.

e Poutzit zakladni principy cileni na publikum a
prizplsobeni ténu.
® Pochopte, jak analyzovat a optimalizovat

obsah generovany umélou inteligenci.

® Rozpoznat omezeni a eticka rizika pouzivani
umélé inteligence v marketingu.

Vyukové metody a strategie

Think-pair-share (rychla diskuse ve dvojicich)

Analyza pfipadové studie (vyhodnoceni
realného scénare)
Praktické cviceni (pfima interakce s nastroji

Al)

Skupinova debata (diskuse o etickych
disledcich)

Praktické cviCeni (pfima interakce s ndstroji Al).

Analyza ptipadovych studii (porovndni tradicnich
vs. marketingovych pracovnich postupl zaloZenych
na umélé inteligenci).

Sdileni myslenek ve dvojicich (rychlé diskuse ve
dvojicich o soucasnych zvyklostech pfi pldnovani
obsahu).




Kroky, které je tfeba dodrzet

Prehled obsahu lekce

Struktura lekce:

1. Uvod

U&astnici se seznami s konceptem umélé
inteligence v marketingu a zaméfi se na tvorbu
obsahu, planovédni kampani a automatizaci
pomoci nastrojd, jako jsou ChatGPT, Gemini a
Canva.

. Konkrétni pfiklady a ukazky

Ukazka generovani prispévkl a vizual( nastroji
umeélé inteligence v redlném case. Pripady
pouziti zahrnuji osobni znacky, blogy, malé
projekty nebo praci na volné noze.

. Shrnuti dostupnych nastrojui

Prehled nastrojli umélé inteligence - co délaji,
jak pomahaji a pro¢ jsou vhodné pro zacinajici
uZivatele.

. Teoretické pozadi

Vysvétleni, jak nastroje umélé inteligence
funguji, pro¢ jsou vyzvy dulezité a jaké etické
otazky by méli mit uzivatelé na paméti.

. Praktickd cinnost zaloZena na pfipadech

pouziti a ukolech

Zaci naplanuji a vytvofi kratkou kampan s
vyuzitim umélé inteligence (3 pfrispévky + 1
vizual) pro fiktivni obchodni nebo osobni
projekt.

. Poskytnuti zpétné vazby a diskuse o vysledcich

praktické cinnosti.

Vzdjemna zpétnd vazba a skupinové prezentace
s tipy instruktora, jak zlepSit podnéty nebo
vizualni styl.

. Diskuse o omezenich, rizicich a etickych

otazkach

Rizené Gvahy o rizicich automatizace, ochrané
osobnich Udajl a autenticité obsahu.

. Ocekavané vyzvy a feseni

Predvidani technickych a tvarcich prekazek a
prekazek souvisejicich se sebevédomim s
konkrétnimi podpUlrnymi strategiemi.




9. Dalsi zdroje

Nasledné zdroje: ChatGPT, Gemini, vyukové
programy Canva, prlivodci psanim podnétl a
videa na YouTube.

ROZDELENI LEKCi

1. Uvod

e Pfehled tématu
e Dulezitost a vyznam

o Klicové cile

(Jasné definované cile, kterych by Zaci méli

dosdhnout

Piehled témat: Uvod do automatizace marketingu
pomoci nastrojd umélé inteligence. Tyto nastroje
pomahaji zjednodusit tvorbu obsahu, cileni a
planovani.

Relevance: Nastroje umélé inteligence mohou
dospélym se zakladnimi digitalnimi dovednostmi
pomoci snadnéji vytvaret obsah, usetfit cas a
zefektivnit a zpfistupnit kazdodenni marketingové
ukoly.

Cile:
o vytvaret poutavy obsah pomoci ChatGPT nebo
Gemini;
o pfizplsobit tén a sdéleni rlznym skupinam
uzivatelu;
o navrhovat vizualy v aplikaci Canva;
o pochopit, jak zlepsit vykonnost obsahu;

o uvédomovat si zakladni etické a praktické
limity pri pouzivani umélé inteligence.

2. Konkrétni priklady a ukazky

e Ukazka nastrojii umélé inteligence v akci
(pfiklady z realného svéta)

e Pripady pouZiti z rGznych

Ukazka nastroji umélé inteligence v akci:

o ChatGPT/Gemini - vygenerujte jednoduchy
tydenni plan pfispévkda.

o Canva - navrhnéte znackovy vizual pro
Instagram.
o Nastroj pro planovani - zobrazeni

zjednoduseného ruéniho planovani (napf.
kalendar Google nebo Sablona)

Pfripady pouziti:

o Majitel malé firmy vytvati rychlé prispévky na
socidlnich sitich pomoci umélé inteligence.




o Hobby projekt (napt. blog nebo mistni
udalost) propagovany pomoci vizualnich
obrazkl generovanych umélou inteligenci.

o Jednotlivec spravujici osobni znacku nebo
sluzbu na volné noze, ktery vylepSuje svUj
online obsah pomoci ChatGPT a Canva.

3. Shrnuti dostupnych nastrojt (pokud je to
relevantni)

e Jaké nastroje umélé inteligence budou
pouzity?

e Srovnani s alternativnimi nastroji (je-li to
relevantni)

ChatGPT / Gemini

Chatboti s umélou inteligenci, kteti pomahaji
generovat ndpady na kampané, psat titulky,
upravovat ton a navrhovat hashtagy na zakladé
podnétd.

Proc¢? Rychlé generovani napadd, flexibilita tonu,
navrhy SEO.

Canva (verze Free a Pro)

Navrhaiska platforma s umélou inteligenci pro
tvorbu vizuall pro socialni média, véetné Sablon,
funkce Magic Design a generovani obrazk(.

Proc? Snadno pouzitelné rozhrani drag-and-drop
s inteligentnimi navrhy a automatizaci.
Volitelné podpiirné nastroje

DALL-E (pro vizudlni generovani), Perplexity (pro
vyzkum trendu), Google Trends (pro prehled o
publiku).

4. Teoretické zazemi (je-li tfeba)

e Vysvétleni klicovych koncepti Ul
relevantnich pro dané téma.

e Diskuse o etice a predpojatosti umélé
inteligence

Zakladni  koncepty umélé inteligence v
automatizaci marketingu:

Nastroje umélé inteligence vyuzivaji zpracovani
pfirozeného jazyka (NLP) k porozuméni vyzvam a
generovani textu (napf. ChatGPT, Gemini).
Nastroje jako Canva vyuzivaji strojové uceni k
navrhovani vizudlnich rozvrzeni a styl(.

Zaklady promptingu:

Kvalita vystupu Al zdvisi na tom, jak dobre
uzivatelé formuluji své podnéty.

Cileni na publikum a pFizplUsobeni ténu:

Al miZe pomoci pfizplsobit tén rlznym
segmentlm zakaznikl (napf. formalnivs. hravy) a
personalizovat obsah.

Etické aspekty: Uvédomte si:




o skryty obsah generovany umélou inteligenci
bez zverejnéni;

o prilisné spoléhdni na automatizaci bez

lidského dohledu;

o ochranu osobnich Udaji pfi pouzivani

platforem tretich stran.

5. Prakticka ¢innost

e Pripad pouziti: (scéndr redlného svéta, kde se
nastroj Al pouZziva)

e PouZité nastroje Al: (Seznam nastrojU
pouzitych v této aktivité)

e Zadani: (konkrétni ukoly, které maji zaci
splnit)

Pfripad pouziti:

Naplanujte a vytvorte kratkou kampan s pomoci
umélé inteligence pro fiktivni mistni podnik nebo
(napt. prohlidka
mésta, kavarna, sezénni akce).

turistickou sluzbu penzion,

Pouzité nastroje Al:

- ChatGPT nebo Gemini - pro generovani
napadl na kampané, titulkd a hashtagt.

- Canva - pro tvorbu vizualQ.
e Ukolové kroky (ve dvojicich/skupinach):
1. Popiste svij podnik

o Definujte svlj produkt/sluzbu, misto a
nabidku. (Al mGzZe pomoci)

o Vyzva pro GPT:

"Ndzev vasi spolecnosti" je maly

ekologicky penzion ve venkovském
regionu vaseho stdtu. Nabizime (popiste
své sluzby, cilové zdkazniky a celkovy

styl ve 3 vétdch).

o MdZete sivybrat existujici podnik nebo si
vytvorit fiktivni.

o Zaméfte se na to, co je na ném
jedinecné, pritazlivé a udrzitelné.
2. Vytvéreni trinich segmentl a osobnosti
pomoci umélé inteligence

o Vyberte jednu osobu pro svou kamparn.
o Moiznost A - Vice fizené:

= Definujte svlj obecny cilovy
segment (napf. digitdlni nomadi,
mistni rodiny, vikendovi turisté).

Vyzva pro GPT:




"Na zdkladé tohoto popisu firmy
navrhnéte 2-3 segmenty zdkaznik(
a vytvorte pro kazdy z nich
osobnost."

o Moiznost B - otevienéjsi:
*  Vyzva pro GPT:

"Jaké jsou na zdkladé toho mozné
segmenty trhu a odpovidajici
persony?"

3. Definujte cil a platformu kampané
o Rozhodnéte se:
*  Cil: (napt. podpofit rezervace, zvysit
povédomi, zvysit pocet pfiznivca)
» Platforma: Instagram, Facebook,

letak, plakat, newsletter atd.

* Tén: hravy, elegantni, mistni,
ekologicky atd.

o Vyzva pro GPT:

"Navrhnéte vhodnou marketingovou
platformu a ton pro tuto osobu."

4. \Vytvareni obsahu kampani pomoci umélé
inteligence
o Vygenerujte tfi pfispévky:

*  Propagacni pfispévek (text + slogan
nebo CTA)

* Prispévek ze  zakulisi nebo
autentické vypravéni pribéh

= Pfispévek ve stylu svédectvi

o Vyzva pro GPT:

"Napiste propagacni prispévek (max. 70
slov) pro tento penzion se zamérenim na
[vyberte osobu] na [vyberte socidlni
platformu]. PouZijte ton [vyberte ton] a
uvedte 2 hashtagy."

5. Vizualni tvorba ve sluzbé Canva

o Pomoci aplikace Canva vytvorte jeden
znackovy vizual na zakladé vybraného
prispévku a persony.




O

Format: Format: prispévek na
Instagramu (Ctvercovy) nebo banner na
Facebooku.

Tipy:

» Zacnéte vhodnou Sablonou (napf.

eko", "cestovani", "udalost").

* Pro inspiraci rozvrieni pouzZijte
nastroj Kouzelny design.

*  PfizpGsobte barvy identité znacky
(zelena pro ekologii, pastelova pro
klid...).

» Zahrnte kratky slogan nebo CTA z
kroku 4.

= Zajistéte Citelnost textu a dobry
kontrast.

Tip pro Skolitele: Poskytnéte nékolik
predpfipravenych Sablon pro inspiraci.

6. Slogany, hashtagy a plan prispévk

O

Vyzva A - Slogany:

"Navrhnéte 5 chytlavych slogani pro
[typ podnikdni] zamérenych na [osobu].
At jsou krdtké a emociondlné pritaZlivé.
Ton by mél byt [napfF. hravy, elegantni,
klidny]."

Priklad:

"Navrhnéte 5 chytlavych slogani pro
venkovsky penzion zaméreny na mladé
pdry, které hledaji klidny vikend. Ton by
mél byt klidny a inspirovany pfirodou."

Vyzva B - Hashtagy:

"Vytvorte 5 aZ 7 relevantnich hashtagi
pro kamparn na Instagramu propagujici
[produkt/sluzbu], zaméfenou na [osobu
nebo cilovy segment]. Zamérte se na
dosah a relevanci."

Priklad:

"Vytvorte 5 aZ 7 relevantnich hashtagi
pro instagramovou kampari propagujici
utulny venkovsky penzion zaméreny na




ekologicky smyslejici digitdlni nomaddy,
kteri maji radi prirodu a prdci na ddlku."

o Vyzva C - Jednoduchy postovni
kalendar:
"Vytvorte  zdkladni  tfidenni  pldn

zverejfiovdni prispévkd na socidlnich
sitich pro [typ podniku] zaméreny na
[osobu]. Uvedte typ prispévku, téma a
ndvrh platformy pro kazdy den."
Priklad:

obsahovy pldn

"Vytvorte tfidenni

kulturni akce zamérené na turisty ve
véku 25-45 let, kteri maji rddi mistni
tradice."

7. Prezentace a zpétna vazba od kolegl
o Kazdd skupina predstavuje:

* Popis jejich podnikani a zvolend
osoba.

* Platforma a ton kampané.
» 1 prispévek generovany umélou
inteligenci + vizual Canva.
Pozndmky trenéra:
o Pomozte zaklm upfresnit jejich podnéty.

o Pfipomernte jim, aby tén a obsah

prizpUsobili publiku.
o Ukaite, jak malé zmény v podnétech

ovliviuji vysledky.

o Podporovat Upravy a zlepSovani obsahu
vytvoreného umélou inteligenci.

6. Zpétna vazba a diskuse

e Prehled praci studentti a béZnych problém

e Podpora vzdjemného uceni prostrednictvim
diskuse

e Poznatky instruktori a feSeni problému

Sdileni ve skupiné:

Kazda dvojice/skupina kratce predstavi své
prispévky a vizualni materidly vytvorené umélou
inteligenci (max. 2 minuty).

Zpétna vazba od ostatnich:

Ucastnici se podéli o to, co se jim libilo a co by se
dalo zlepsit.

Komentar instruktora:




Zduraznéte tvlrci napady, poskytnéte tipy, jak
zdokonalit podnéty nebo design, a povzbudte
zkoumani nastroji nad ramec sezeni.

7. Diskuse o0 omezenich, rizicich a etickych
otazkach

e Problémy spojené s pouzivanim nastrojt
umeélé inteligence (napf. zaujatost, ochrana

osobnich Gdaji, zneuziti umélé inteligence).

e Bezpecnostni aspekty a osvédcené postupy

Omezeni nastroji umélé inteligence:

o Vystupy umélé inteligence mohou znit obecné
nebo neosobné.

o Spatné vyzvy = slabé vysledky.
Rizika:

o Uméla inteligence mizZe navrhnout zastaraly
nebo nespravny obsah.

o Nadmérné pouzivani sablon mize zpUlsobit, Ze
se prispévky budou opakovat.

Etické aspekty:

o Obsah by mél byt pred zvefejnénim vidy
zkontrolovan.

o Nezadavejte osobni/citlivé Gdaje do nastroji
umélé inteligence.

o Budte transparentni, pokud je obsah
generovan automaticky.

8. Ocekavané problémy a jejich feseni

e Moiné prekazky, se kterymi se zaci mohou
setkat (technické problémy, potize s
pochopenim pojmt atd.).

e Doporucené podpurné strategie (tipy, dalsi
zdroje, otazky a odpovédi)

Vyzva: Obtize pfi psani Gcinnych podnétl pro
ChatGPT/Gemini.

Reseni: V prGb&hu hodiny pouzijte $ablony
podnétd.

Vyzva: Nejistota ohledné vizudlni konzistence v

aplikaci Canva.

Reseni: Doporucujeme pouzivat sady znacek nebo
Sablony s ndvrhy Al.

Vyzva: Technické problémy (problémy s
prihlasenim, nezndmé rozhrani).

Reseni: PFipravte tistény tahak s pokyny k nastroji;
nabidnéte pomoc 1:1 béhem aktivity.

Vyzva: Nedostatek dlOvéry v pouZivani obsahu
generovaného umeélou inteligenci.

Reseni: Usnadnéte zpétnou vazbu od kolegl a
zdUraznéte mala vitézstvi, abyste si vybudovali
dlvéru v proces.

9. Dalsi zdroje a dalsi vzdélavani

Vyukové programy a clanky:




e Odkazy na relevantni clanky, kurzy a
vyzkumné prace

e Odbornici, které je tfeba sledovat, a
komunity, s nimiz je tfeba spolupracovat

e Priivodce vyzvou Al: Jak psdt efektivni vyzvy k
umélé inteligenci - Clanek

e Pouzivdni funkci umélé inteligence Canva -
vyukovy program YouTube

Techniky hodnoceni
Zvolte vhodné metody na zakladé cil(i vyuky:
e Ucast: Zapojeni do diskusi a aktivit

e Prakticky vystup: Dokonceni praktickych
ukoli

e Reflexe: Shrnuti klicovych poznatkl

e Skupinové prezentace: Prezentace zjisténi a
klicovych poznatkd

e Kvizy nebo pracovni listy: Ovéreni pochopeni
klicovych pojm{

Ucast - aktivni zapojeni do diskusi a skupinové
prace.

Prakticky vystup - dokonceni kratké kampané
zaloZené na umélé inteligenci (texty a vizualy).

Prezentace skupin - strucné prezentace vysledkl
kampané (2 minuty).

Reflexe - Jednoduché pisemné nebo ustni shrnuti
toho, co Zaci povazovali za uziteéné nebo co by
chtéli zlepsit.



https://zapier.com/blog/ai-prompt/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=gaw-row-nua-evr-search_nb_desktop_blog_prospecting_developing1_developing2-ads&utm_term=&utm_content=1003704&utm_ads_campaign_id=19622168382&utm_ads_adset_id=157760468828&utm_ads_ad_id=659058345728&gad_source=1&gbraid=0AAAAAC6ACE5r11Bf0QjQaO2qCg48uj7-L&gclid=CjwKCAjwwe2_BhBEEiwAM1I7sbGgPIyyVtNaYRXKDz5LyHORLoYrp3PmJ4G_Gyc-giWMtHXUHDAoXhoCzicQAvD_BwE
https://www.youtube.com/@canva/featured
https://www.youtube.com/@canva/featured

